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Considerando que no seu artigo 11.° a Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, estabelece a obrigatoriedade de elabo-
racdo de regulamentos municipais de execucao do regime nela contemplado;

Considerando o disposto no Cédigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro,
na redaccdo dada pelo Decreto-Lei n.° 74/93, de 10 de Marco, pela Lei n.° 6/95, de 17 de Janeiro, pelo Decreto-
-Lei n.°61/97, de 25 de Marco e pelo Decreto-Lei n.° 275/98, de 9 de Setembro;

Considerando que se encontra em vigor o Regulamento e Tabela de Taxas — Publicidade e Ocupacéao da Via
Publica Municipal, aprovado por deliberacao da Assembleia Municipal de Torres Novas, tomada na sua sessao
de 3 de Abril de 2002, e publicado no Didrio da Republica, Il série, n.° 140, apéndice n.° 80, de 20 de Junho do
mesmo ano;

Considerando que aquele regulamento veio definir para o municipio de Torres Novas a disciplina de natureza
regulamentar da actividade publicitaria no que se refere a afixacdo e inscricao de suportes publicitarios, a qual,
volvidos alguns anos, carece de revisdes e actualizagcdes impostas quer pela evolugédo social e econémica do
concelho de Torres Novas, quer pelas alteracdes legislativas entretanto ocorridas, quer pelas mudancas verifi-
cadas na préticas administrativas e no funcionamento dos drgdos e servicos do municipio;

Considerando, designadamente, a necessidade de estender esta disciplina a todo o tipo de suportes publici-
tarios e de nela incluir os aspectos relativos as caracteristicas, dimensodes e especificas condi¢des de instalacdo
daqueles suportes;

Considerando que as normas regulamentares eram conjuntas a publicidade e ocupacédo da via publica;

Considerando que é manifestamente insuficiente, na perspectiva do interesse publico a acautelar em sede de
licenciamento de publicidade, a regulamentacao em vigor, tornando-se imperiosa a definicdo de uma discipli-
na normativa independente a ocupacao da via publica;

Considerando que, em concreto, importa introduzir aditamentos, alteragcdes e/ou explicitacdes normativas aos
procedimentos de licenciamento, de renovacao da licenca de publicidade e de remogdo de suportes publici-
tarios, bem como aos condicionamentos ao licenciamento de afixacéo e instalacdo de suportes publicitarios e
aos montantes das coimas a aplicar num regime auténomo a ocupacao da via publica;

Considerando que tais alteragdes impdem a indispensabilidade de uma autonomizacao das duas areas;

Considerando a emergéncia do Cédigo Regulamentar, encontrou-se 0 momento adequado a revisdo do regu-
lamento municipal de publicidade objectivando a sua insercao nessa compilagao;

Considerando que, nos termos do disposto no artigo 64.°, n.° 6, alinea a) da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
compete a cdmara municipal elaborar propostas de regulamentos municipais a sujeitar a aprovacao da assem-
bleia municipal, nos termos do disposto no artigo 53.°, n.° 2, alinea a) do mesmo diploma legal;

Assim, ao abrigo da alinea ¢) do artigo 10.° da Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro, e no uso da competéncia que
estd cometida a camara municipal pela alinea a) do n.° 6 do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
elaborou-se o presente regulamento, que foi aprovado pela camara municipal em reunido de 27 de Julho de
2010, tendo sido aprovado pela assembleia municipal, nos termos da alinea f) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei
n.2 169/99, de 18 de Setembro, em sessao de 28 de Outubro de 2010, apds terem sido cumpridas as formali-
dades previstas no artigo 118.° do Cédigo do Procedimento Administrativo.
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CAPITULO |

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente regulamento é elaborado ao abrigo do disposto no artigo 241.° da Constituicao da Republica Por-
tuguesa e de acordo com a Lei n.2 2/2007 de 15 de Janeiro, com os artigos n.° 53.2,n.° 2, al. a) e 64.°,n.° 6, al. a)
da Lein.° 169/99, de 18 de Setembro, com as alteracdes introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro,
Lei 97/88, de 17 de Agosto, com a s alteragcdes da Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, e Decreto-Lei n.° 105/98, de
24 de Abril, com as altera¢des do Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio.

Artigo 2.°
Objecto e ambito de aplicacao

1. O presente regulamento aplica-se a qualquer forma de publicidade de natureza comercial e a todos os su-
portes de afixacao, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias em locais publicos ou destes perceptiveis,
na area do municipio de Torres Novas, sem prejuizo das disposi¢des contidas nos instrumentos de gestao ter-
ritorial que vigorem no municipio.
2. Esta excluida do ambito de aplicacdo deste regulamento a afixacao e inscricdo de mensagens de propagan-
da, nomeadamente:
a) A difusdo de mensagens de propaganda de natureza politica;
b) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se prendam com a actividade
da administracao publica;
) A divulgacdo de causas e a identificacdo de instituicdes sociais ou outras entidades ou colectividades
sem fins lucrativos, nomeadamente as que prosseguem fins culturais, desportivos, recreativos ou religiosos;
d) A divulgacéo de espectaculos e outros eventos publicos de caracter cultural ou artistico, desde que au-
torizados pelas entidades competentes, bem como a divulgacdo de coléquios, congressos, seminarios e
acontecimentos similares de natureza técnica e cientifica;
e) A difusdo de mensagens e dizeres divulgados através de editais, éditos, notificacdes e demais meios de
informacdo, sempre que se relacionem com o cumprimento das prescri¢des legais, com a utilizacdo de bens
ou servicos publicos, ou com o exercicio da actividade informal da administracao publica.

Artigo 3.°
Conceito de publicidade

1. Para efeito do presente diploma entende-se por publicidade qualquer forma de comunicacao feita por en-
tidades de natureza publica e privada, no ambito de uma actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal,
com o objectivo directo ou indirecto de:

a) Promover, com vista a sua comercializacdo ou alienacéo, quaisquer bens ou servicos.

b) Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicoes.
2. Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comunicacdo da administracdo publica, ndo prevista
no numero anterior, que tenha por objectivo, directo ou indirecto, promover o fornecimento de bens ou servicos.
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CAPITULO Il

Artigo 4.°
Licenciamento

1. A fixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias obedece as regras gerais sobre publicidade e dependem
do licenciamento prévio da Camara Municipal de Torres Novas.
2. Dispensa de licenciamento
Nao estao sujeitas ao licenciamento previsto no niimero anterior:
a) As mensagens publicitarias amoviveis, visiveis de bens ou espacos afectos ao dominio publico se expos-
tas no interior de montras ou locais semelhantes destinados ao mesmo fim;
b) Os anuncios destinados a identificacdo e localizacao de farmacias e de profissdes liberais, desde que se
limitem a especificar os titulares e respectivas especializacdes, bem como as condicdes de prestacao de
servicos correspondentes;
¢) Alindicacdo da marca, do preco ou da qualidade, colocados nos artigos a venda;
d) Os anuncios respeitantes a servicos de transportes colectivos publicos concedidos.

Artigo 5.°
Pedido de licenciamento

1. O pedido de licenciamento é dirigido ao presidente da Camara Municipal de Torres Novas que submetera o
mesmo a deliberagado. Do pedido de licenciamento devem constar:
a) O nome ou a designacao, a identificacao fiscal, a residéncia ou sede do requerente e a indicacao da qua-
lidade em que requer a licenca;
b) A indicacdo do tipo de publicidade;
¢) A identificacao exacta do local a utilizar na afixacao, inscricdo ou difusdo da mensagem publicitaria;
d) O periodo pretendido para a licenca.
2. Ao pedido de licenciamento devem ser juntos, em duplicado:
a) Memodria descritiva, com indicagdo dos materiais, formas e cores;
b) Desenho do suporte publicitario para a afixacdo, com indicacao da forma, dimensdes e/ou balanco;
¢) Fotografias a cores no formato minimo de 10x15 c¢cm, indicando o local previsto para a afixacao, apresen-
tadas sobre papel A4 ou fotomontagem a escala esclarecedora do pretendido quanto a afixagcao do suporte
publicitario, apresentada sobre papel A4;
d) Planta de localizacao fornecida pela Camara Municipal de Torres Novas, com indicacdo do local ou do
edificio previsto para a afixacdao, bem como do suporte/dispositivo onde sera afixado;
e) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edificio, deve apresentar-se desenho dos al-
¢ados de conjunto numa extensdo de 10 metros para cada um dos lados do mesmo, desenho do alcado e
corte cotado esclarecedor do pretendido, a escala minima de 1/100 ou 1/50, com a integragao do suporte
publicitario e com indicacdo dos materiais, cores e texturas a utilizar;
f) Outros documentos que o requerente considere adequados para complementar os anteriores e para
esclarecer a sua pretensao.
3. O pedido de licenciamento deve ser instruido com documento comprovativo de que o requerente é titular
de qualquer direito sobre o bem ou bens, que lhe permita neles afixar, inscrever ou difundir a mensagem pu-
blicitaria.
4. O pedido de licenciamento de telas, painéis, mupis e semelhantes deve ainda ser acompanhado de docu-
mento comprovativo de que o requerente exerce a actividade publicitéria.
5. O disposto no numero anterior nao se aplica aos casos em que a publicidade a afixar, inscrever ou difundir
diga respeito a actividade exercida no local em que se pretende implantar o suporte publicitario, devendo,
contudo, fazer-se prova de que esse local se encontra devidamente licenciado para o exercicio de tal actividade.
6. A deliberacao da camara municipal referida deve ser precedida do parecer:
a) Dos servigos técnicos municipais;
b) Das entidades com jurisdicao sobre os locais onde a publicidade for afixada, nomeadamente do Instituto
Portugués do Patriménio Cultural, das juntas das freguesias, das Estradas de Portugal, quando a publicidade,
embora produzida dentro dos aglomerados urbanos, seja perceptivel do exterior.
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7. Na falta de apresentacdo de qualquer dos elementos instrutores referidos nos nimeros anteriores, deve o
requerente ser notificado para, no prazo de 15 dias, fazer a sua juncdo ao processo, sob pena de indeferimento
liminar do pedido.

Artigo 6.°
Critérios/Condicionantes/Proibicbes

O licenciamento da publicidade comercial e o exercicio das actividades de propaganda devem respeitar os
seguintes principios:
a) Nao provocar obstrucao de perspectivas panoramicas ou afectar a estética ou o ambiente dos lugares ou
paisagem;
b) Nao prejudicar a beleza ou enquadramento de monumentos nacionais, de edificios de interesse publico
ou outros susceptiveis de ser classificados pelas entidades publicas;
¢) Nao causar prejuizos a terceiros;
d) Nao afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulacao rodoviaria ou ferroviaria;
e) Nao apresentar disposi¢oes, formatos ou cores que possam confundir-se com os da sinalizacdo de trafego;
f) Nao prejudicar a circulacdo de pedes, designadamente dos deficientes.

Artigo 7.°
Limites de interesse historico, cultural, arquitecténico e paisagistico

1. Nao podem ser emitidas licencas para afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em locais, edificios
ou monumentos de interesse histérico, cultural, arquitecténico ou paisagistico, nomeadamente:

a) Iméveis classificados;

b) Iméveis onde funcionem exclusivamente servicos publicos;

¢) Imdveis contemplados com prémios de arquitectura;

d) Templos ou cemitérios;

e) Arvores e espacos verdes.
2. Exceptuam-se das limitagdes previstas nas alineas a) e ¢) do nimero anterior as licencas para afixacao ou
inscricdo de mensagens publicitarias que se circunscrevam a identificacdo da actividade exercida e de quem a
exerce e nao excedam as dimensodes de 0,20 m x 0,30 m.
3. O licenciamento de afixacao de suporte e ou de mensagens publicitarias ndo sera permitido em zonas de
proteccdo visual a monumentos, imdveis de interesse arquitecténico e locais de interesse visual e paisagistico
sempre que provocar a obstrucdo de perspectivas panoramicas ou prejudique o enquadramento urbano do
monumento, edificio ou conjunto classificado.

Artigo 8.°
Limites de seguranca publica e relativos a circulacao de pessoas e veiculos

1. A afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias ndo pode ser licenciada sempre que prejudique:
a) A seguranca de pessoas ou bens, nomeadamente na circulagdo rodoviaria e ferrovidria;
b) A iluminacao publica;
) Avisibilidade de placas toponimicas, semaforos, sinais de transito e demais sinalética de interesse publico;
d) A circulagdo de pedes, nomeadamente de pessoas com mobilidade condicionada;
e) A circulacdo de veiculos, em virtude de as inscri¢des, formatos, cores utilizadas e a localizacdo dos respec-
tivos suportes poderem induzir em erro os condutores.
2. A afixacado ou inscricdes de mensagens publicitarias colocadas em passeios deverd respeitar os seguintes
parametros:
a) A largura do passeio seja superior a 1,20 m;
b) Os suportes publicitarios sejam colocados a uma distancia minima de 0,40 m em relacdo ao limite exte-
rior do passeio;
¢) A faixa do passeio para circulacdo pedonal tenha uma largura minima de 1,20 m, em cumprimento do
disposto no Decreto-Lei n.° 123/97, de 22 de Maio.
3. Nao pode ser licenciada a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias sempre que estas se situem:
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a) Em postes ou candeeiros, salvo bandeirolas destinadas a promocao de eventos culturais ou desportivos
sem fins comerciais;

b) Em sinais de transito ou seméforos;

¢) Em toda a sinalética de interesse publico;

d) Em ilhas para pedes ou para suporte de sinalizacao;

e) Em rotundas ou outros elementos reguladores do transito.

Artigo 9.°
Prazo e renovacgao da licenca

1. A licenca serd atribuida até ao termo do ano civil a que se reporta o licenciamento.
2. A pedido do requerente, a licenca pode ser emitida por prazo inferior nas situacées em que seja possivel.
3. A licenca emitida para a afixacéo, inscricao ou difusao de mensagens publicitarias relativas a evento a ocor-
rer em periodo determinado caducara no termo desse periodo.
4. A licenca atribuida nos termos do n.° 1 do presente artigo renova-se, automaticamente, pelo periodo de um
ano e, findo este, automatica e sucessivamente por iguais periodos, desde que o titular pague a respectiva
taxa, salvo se:
a) A camara municipal notificar por escrito o titular, com a antecedéncia minima de 30 dias, de decisao em
sentido contrario;
b) O titular comunicar por escrito a camara municipal, com a antecedéncia minima de 30 dias, de decisdo
em sentido contrario.

Artigo 10.°
Obrigacoes do titular da licenca

Constituem obrigacdes do titular da licenca de publicidade:
a) Manter a mensagem e o suporte publicitario em boas condi¢des de conservacao, funcionamento e seguranca;
b) Retirar a mensagem publicitaria e respectivo suporte, findo que seja o prazo de validade da licenca ou
caso nao haja renovacao automatica;
¢) Repor o local ou espaco de afixacdo, inscricdo ou difusdo da publicidade na situacdo em que se encontra-
va antes da emissdo da licenca;
d) Cumprir as prescri¢des estipuladas no alvara de licenciamento.

Artigo 11.°
Revogacao da licenca

A licenca para afixacao, inscricao ou difusdo de mensagens publicitarias pode ser revogada a todo o tempo
pela cdmara municipal, sempre que:
a) Excepcionais razées de interesse publico o exijam;
b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito, nomeadamente as obriga-
¢oes a que se tenha vinculado aquando do licenciamento;
¢) Otitular da licenca proceda a substituicdo, alteracdo ou modificacdo da mensagem publicitaria para a qual
haja sido concedida a licenca, salvo no caso de painéis, mupis e outros suportes de natureza semelhante;
d) O titular da licenca proceda a substituicao, alteracdo ou modificacdo do suporte publicitario para o qual
haja sido concedida a licencga.

Artigo 12.°
Remocao

1.Em caso de caducidade, revogacdo da licenca ou violacdo das normas constantes no presente regulamento,
deve o respectivo titular proceder a remogao da publicidade, bem como dos respectivos suportes ou mate-
riais, no prazo de 10 dias contados, respectivamente, da caducidade da licenca ou da notificacao do acto de
revogacao, devendo a remocdo incluir a limpeza do local, de modo a repor as condicdes existentes a data de
emissdo da licenca;
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2. A camara municipal pode ordenar a remocao da publicidade e dos respectivos suportes ou materiais sempre
que se verifique que esta foi afixada, inscrita ou difundida sem prévio licenciamento.

3. Para efeitos do nimero anterior deve a cdmara municipal notificar os infractores, fixando-lhes um prazo de
10 dias para procederem a remoc¢ao da publicidade e dos respectivos suportes.

4. O ndo cumprimento da ordem de remocao no prazo previsto no numero anterior faz incorrer os infractores
em responsabilidade contra-ordenacional.

5. O incumprimento da ordem de remocao pelo titular da licenca ou pelo infractor confere ainda a camara
municipal a faculdade de proceder, ela prépria ou com recurso a meios por si contratados, a remocéo da publi-
cidade e dos respectivos suportes e materiais.

Artigo 13.°
Custos de remocao

Os custos da remocdo da publicidade e dos respectivos suportes ou materiais serdo sempre suportados pela
entidade responsavel pela sua inscricao, afixacao ou difusao.

Artigo14.°
Licenciamento cumulativo

Nos casos em que a afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias exija a execucao de obras de
construcgdo civil sujeitas a licenca ou autorizacao, deve esta ser requerida cumulativamente, nos termos da
legislacdo aplicavel.

Artigo 15.°
Utilizacao abusiva do espaco publico

1. A camara municipal pode, independentemente de prévia notificacdo, proceder a remogao da publicidade
dos respectivos suportes ou materiais, sempre que tenha havido uma utilizacdo abusiva do espaco publico ou
se verifique a existéncia de perigo evidente para a seguranca de pessoas e bens.

2.Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais onde forem afixadas, inscritas ou difundidas men-
sagens publicitérias em violacdo do preceituado no presente regulamento podem destruir, rasgar, apagar ou
por qualquer forma inutilizar e remover os suportes utilizados.

Artigo 16.°
Taxas

Pelas licencas de publicidade ou sua renovacao sdo devidas as taxas estabelecidas no regulamento municipal
de taxas.
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CAPITULO Il
$ec¢ao |

Artigo 17.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por publicidade sonora toda a difusao de mensagens publi-
citarias que utilize altifalantes ou outra aparelhagem, de som através de emissdes directas na ou para a via ou
espaco publico.

Artigo 18.°
Condigoes de licenciamento

1. A difusdo de mensagens publicitarias através de meios sonoros fixos ou moveis é objecto de licenciamento
tempordrio, devendo observar a legislacdo em vigor, nomeadamente a legislacdo sobre o ruido.

2. A difusdo de publicidade sonora nao esta sujeita a licenciamento municipal por ocasiao de festas tradicio-
nais, sem prejuizo do respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

seccao |l

Artigo 19.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, considera-se publicidade em veiculos, a inscricdo, afixacdo ou difusdo
de mensagens publicitarias em:
a) Veiculos e ou atrelados utilizados para o exercicio exclusivo da actividade publicitéria, como tal designa-
dos por unidades moveis publicitarias;
b) Veiculos e ou atrelados e outros meios de locomocgao que ostentem mensagens publicitarias relaciona-
das, ou ndo, com a actividade que desempenham.

Artigo 20.°
Limites

1. Na publicidade em veiculos pode-se fazer uso de material sonoro desde que se respeitem os limites impos-
tos na legislacdo sobre ruido.

2. No exercicio da actividade publicitaria, as unidades mdéveis publicitarias ndo podem permanecer estaciona-
das em local publico por periodo superior a 24 horas.

3. As unidades moveis publicitarias que sejam também emissoras de som ndo podem estacionar dentro dos
aglomerados urbanos, salvo se tiverem o equipamento de som desligado.

Artigo 21.°
Autorizagao e seguro

1. Sempre que o suporte publicitario utilizado na publicidade em veiculos exceda as dimensbes do veiculo,
atrelado ou outro meio de locomocao, é obrigatoriamente junta ao requerimento inicial, a que se refere o
art. 5.2 do presente regulamento, uma autorizacao para esse efeito, emitida pela entidade competente, a qual
devera estar em conformidade com o disposto no Codigo da Estrada.

2. Apés o deferimento do pedido, o levantamento do alvara fica condicionado a entrega de cépia do contrato
de seguro de responsabilidade civil.

3. E obrigatdria a colocacéo, em local visivel, do numero do alvard e da identificacéo do respectivo titular.
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seccao lll

Artigo 22.°
Definicao

Para efeitos deste regulamento entende-se por:
a) Chapa - suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso, com a sua maior dimen-
sao nao excedendo os 0,60 m e a maxima saliéncia de 0,03m;
b) Placa — suporte nao luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem emolduramento, e nao exce-
dendo na sua maior dimensao 1,50 m;
¢) Tabuleta - suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios com mensagem
publicitaria nas faces, com a sua maior dimensao nao excedendo 0,50 m de largura e 0,40 m de altura;
d) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria ndo luminosa directamente aplicada nas fachadas dos
edificios, nas montras, nas portas ou janelas.

seccao IV

Artigo 23.°
Defini¢coes

Para efeitos deste regulamento, entende-se por:
a) Tela - suporte flexivel possuindo, ou ndo, moldura ou similar, afixado em fachada ou em empena de edificio;
b) Painel ou outdor - suporte constituido por moldura e respectiva estrutura fixada directamente no solo ou
em fachada de edificio, de tipo estatico, mecanico ou digital;
¢) Mupi - tipo especifico de mobilidrio urbano destinado a publicidade de tipo estéatico, mecanico ou digital,
podendo, em alguns casos, conter também outro tipo de informacao.

Artigo 24.°
Condicbes de instalagcao

1. Salvo em casos especiais devidamente fundamentados, os painéis, mupis e semelhantes ndo podem ser
afixados em edificios nem ser colocados em frente de vdaos dos mesmos.

2.Quando afixados em tapumes, vedacdes ou elementos congéneres, os painéis deverao ser sempre nivelados.
3. A estrutura de suporte deve ser metdlica e na cor mais adequada ao ambiente e estética do local.

4. O painel conterd, obrigatoriamente, no canto inferior direito, uma placa identificativa do titular da licenca e
o numero do alvara.

5. Apés o deferimento do pedido, o levantamento do respectivo alvara de licenca fica condicionado a entrega
de cépia do contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos os
danos resultantes da instalacdo e pela manutencao destes suportes publicitarios.
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seccaoV

Artigo 25.°
Definicoes

Para efeitos do presente regulamento entende-se por:
a) Bandeirola - todo o suporte de afixacdo de mensagens publicitarias fixado em poste, candeeiro ou outra

estrutura semelhante;
b) Faixa, pendéo e outros suportes semelhantes — todo o suporte publicitario constituido por tecido ou tela,

fixado temporariamente em poste, candeeiro ou outro semelhante.

Artigo 26.°
Condicbes de instalagcao

1. As bandeirolas sé podem ser colocadas em posicao perpendicular a via.
2. A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e o bordo exterior das bandeirolas ndo pode ser inferiora 2 m.

3. A distancia entre a parte inferior das bandeirolas, faixas, pendées e outros suportes semelhantes e o solo nao
pode ser inferior a 3 m, no caso de existir passeio, e a 5,5 m, nas restantes situacoes.

seccao VI

Artigo 27.°
Definicoes

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por cartaz, distico colante e outros semelhantes, todo o

meio publicitario constituido por papel ou outro material similar.

Artigo 28.°
Condigoes de Instalacao

S6 poderéo ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros semelhantes, nos seguintes locais:
a) Tapumes ou outras vedagdes provisorias, contanto que sejam propriedade dos interessados ou que estes

sejam titulares de autorizacao que Ihes confira o direito a afixagao;
b) Locais do dominio publico ou privado, desde que o interessado apresente a devida autorizacao.

seccao VI

Artigo 29.°
Definicao

Para efeitos deste regulamento, entende-se por toldo toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar do sol
ou da chuva e onde estejam afixadas mensagens publicitarias, aplicavel a galerias, arcadas, vdos de portas,

janelas, vitrines e montras.

Artigo 30.°
Condicdes de aplicacdao e manutencao

1. A colocacao de toldos tera em conta o disposto na legislacao e regulamentacdo de natureza urbanistica e
obedecera as seguintes condicdes:
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a) Os toldos ndo poderao ter balanc¢o superior a largura dos passeios, reduzida de 0,40 m, nem exceder 2 m;
b) Qualquer parte dos toldos deve ficar a, pelo menos, 2,50 m acima do passeio ou da soleira da porta;
¢) A configuracao do toldo devera ter em conta o ambiente e a estética do local em que se situa o estabe-
lecimento.

2. E obrigatério manter os toldos em bom estado de conservacio e limpeza.

seccao VIl

Artigo 31.°
Definicao

Para efeitos deste regulamento, entende-se por:
a) Anuincio luminoso - todo o suporte que emita luz prépria;
b) Antdincio iluminado - todo o suporte sobre o qual se faca incidir intencionalmente uma fonte de luz;
¢) Anuincio electrénico - sistema computorizado de emissao de mensagens e imagens e ou com possibili-
dade de ligacéo a circuitos de TV e video.

Artigo 32.°
Condigbes de aplicacao

A colocacdo de anuincios a que se refere o artigo anterior sobre o espaco do dominio publico deve respeitar as
seguintes distancias minimas:
a) Distancia da parte inferior dos antincios em relacdo ao solo — 3 m;
b) Distancia medida na horizontal dos antincios em relacdo ao bordo exterior do lancil do passeio - 0,50 m;
c) Distancia medida na horizontal do plano exterior dos antncios em relagao a faixa de rodagem se delimi-
tada por pintura, berma e ou valeta, caso nao exista passeio - 0,50 m.

seccao IX

Artigo 33.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, considera-se publicidade aérea a afixacéo, inscricdo ou difusao tempo-
raria de mensagens publicitarias em:
a) Veiculos aéreos, nomeadamente, avides, helicopteros, zepelins, baldes, parapentes e para-quedas;
b) Suportes publicitarios aéreos cativos, nomeadamente, insuflaveis, balées e semelhantes sem contacto
com o solo, mas a ele espiados, e que para sua exposi¢do no ar carecam de gas.

Artigo 34.°
Condigoes de licenciamento

1. Nao pode ser licenciada a afixagao, inscricdo ou instalacdo de publicidade aérea que invada espaco sujeito
a serviddes militares ou aeronduticas, excepto se o pedido de licenciamento for acompanhado de autorizacao
prévia das entidades com jurisdicdo sobre esse espaco.

2. A publicidade aérea nao pode ser acompanhada de difusdo de publicidade sonora.

3. Serdo observados os principios e as condi¢cdes de ocupacao do espaco publico, previstos em lei ou regulamen-
to municipal, relativamente aos meios de apoio e aos suportes publicitarios aéreos cativos, instalados no solo.
4. Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenca fica condicionado a entrega de cépia do contrato
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de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca responsavel por todos os danos resultantes da
publicidade licenciada.

seccao X

Artigo 35.°
Definicao

1. Para efeitos do presente regulamento, entende-se por campanhas publicitarias de rua todos os meios ou
formas de publicidade, de caracter ocasional e efémero, que impliquem ac¢des de rua e o contacto directo
com o publico, nomeadamente as que consistam em:

a) Distribuicdo de panfletos;

b) Distribuicao de produtos;

¢) Provas de degustacao;

d) Ocupacoes de via/espaco publico com objectos ou equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio.
2. As campanhas publicitarias de rua carecem de licenciamento, ndo podendo prejudicar a circulagao vidria e
pedonal, o ambiente e a estética dos respectivos locais.
3. E obrigatdria a remocéo de todos os panfletos, invélucros de produtos ou quaisquer outros residuos resul-
tantes de cada campanha, abandonados na via ou espaco publico.
4. No pedido de licenciamento para as campanhas publicitarias de rua que impliquem a ocupacéo do espaco
publico com dispositivos de natureza publicitéria, para além dos documentos indicados no n.° 1 do artigo 5.°
do presente regulamento, devem juntar-se, ainda, em duplicado, os seguintes:

a) Memo¢ria descritiva da area a ocupar, com indicacdo dos materiais, forma e cores;

b) Desenho do dispositivo de natureza publicitaria ou de apoio, com indicagdo da forma, dimensdes e ba-

lanco de afixacdo, quando for o caso;

¢) Fotografia a cores ou fotomontagem, sobre folha A4, indicando o local previsto para a ocupacao e a inte-

gracao do dispositivo na envolvente (quando for o caso);

d) Planta de localizacdo com identificacdo do local previsto.

seccao Xl

Artigo 36.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por publicidade nos abrigos dos TUT quaisquer meios ou
formas de publicidade, de caracter ocasional ou duradouro, que impliquem a utilizagcao do respectivo abrigo.

seccao Xl

Artigo 37.°
Regime

Todos os outros tipos de suportes publicitarios estao sujeitos ao regime de licenciamento previsto no presente
regulamento.
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CAPITULO IV

Artigo 38.°
Fiscalizacao

1. Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, a fiscalizacdo do presente regulamento
compete aos agentes da fiscalizacdo municipal, e demais funciondrios, ao servico do municipio e mandatados
para o efeito, e ainda as forcas policiais, cabendo a estes participar as ilegalidades de que tenham conhecimento.
2.0 presidente da camara municipal tem competéncia para proceder a instauracdo dos competentes processos
de contra-ordenacdo, bem como a aplicacao das coimas e san¢des acessorias previstas no presente regulamen-
to, aplicando-se subsidiariamente as disposi¢cdes contidas no Decreto-Lei n.° 433/82, na sua actual redacgao.

Artigo 39.°
Infracgdes ao codigo da publicidade

Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Codigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei
n.° 330/90, de 23 de Outubro’, deve a camara municipal comunica-las a direccao-geral do Consumidor, em
conformidade com o disposto no Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de Marco.

Artigo 40.°
Contra-ordenacdes

1. De acordo com o disposto no presente regulamento, constituem contra-ordenagoes:
a) A afixacao e inscricdo de mensagens publicitarias em bens ou espacos afectos ao dominio publico, ou
deles visiveis, sem licenca municipal;
b) A inscricdo ou afixacdo de mensagens publicitarias em veiculos automoéveis ou outros meios de locomo-
¢ao que circulem na area do municipio sem licenca municipal;
¢) A ndo afixacdo, no suporte publicitario respectivo, de chapa com o ndmero da licenca municipal, ano de
emissao e identidade do titular;
d) A divulgacao publicitaria sujeita a prévia autorizacdo da camara municipal sem que a mesma tenha sido
previamente solicitada;
e) O desrespeito dos actos administrativos que determinem a remocao da publicidade ilegal;
f) Todo e qualquer acto que implique infraccdo as regras de comportamento estabelecidas neste regula-
mento, por parte dos titulares da licenca.
2. A contra-ordenacao, prevista nas alineas a) e e) do numero anterior, é punivel com coima graduada de um
saldrio minimo nacional até ao maximo de 10 vezes o valor daquele, sendo o limite maximo elevado ao dobro
no caso de pessoas colectivas.
3. A contra-ordenacado, prevista na alinea b) do numero 1, é punivel com coima graduada de 50% do salario
minimo nacional até ao maximo de 8 vezes o valor daquele, sendo o limite maximo elevado ao dobro no caso
de pessoas colectivas.

'Alterado e regulado por:

Decreto-Lei n.° 74/93, de 10 de Mar¢o (adita o artigo 22.° A/altera os artigos 2.° e 34.°)

Decreto-Lei n.° 6/95, de 17 de Janeiro (altera os artigos 3.2, 7.0, 8.2, 25.0, 26.2, 27.°, 37.2,38.° e 39. adita o artigo 41.%; revoga os artigos 31.2,32.0 e 33.9)
Decreto-Lei n.261/97, de 25 de Marco (altera o artigo 3.9)

Lei n.231-A/98, de 14 de Julho (revoga o artigo 26.°)

Decreto-Lei n.© 275/98, de 9 de Setembro (revé e republica);

Decreto-Lei n.° 51/2001, de 15 de Fevereiro (altera o artigo 17.°)

Decreto-Lein.° 332/2001, de 24 de Dezembro (altera os artigos 17.2 e 39.°)

Lei n.2 32/2003, de 22 de Agosto (altera o artigo 40.9/lei da televisao)

Decreto-Lei n.2 224/2004, de 4 de Dezembro (altera os artigos 5.° e 27.°)

Lei 37/2007, de 14 de Agosto (altera o artigo 18.°e o n.° 2 do artigo 24.°)

Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de Marco (altera os artigos 11.2 e 16.%/ adita os artigos 42.° e 43.%/ revoga os n.°4 e 5 do artigo 11.° e 0 artigo 22.°B)
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4. A contra-ordenacao, prevista nas alineas c), d) e f) do nimero 1, é punivel com coima graduada de 25% do
saldrio minimo nacional até ao maximo de 5 vezes o valor daquele, sendo o limite maximo elevado ao dobro
no caso de pessoas colectivas.

5. Em caso de reincidéncia, os limites previstos nos nimeros anteriores sdo elevados para o dobro, nos termos
legais.

6. A tentativa e a negligéncia sdo puniveis.

Artigo 41.°
Disposicoes especificas

Poderao ainda ser elaboradas, no ambito de planos de urbanizacdo ou de pormenor, disposicdes especificas
sobre suportes de publicidade complementares do presente regulamento.

Artigo 42.°
Responsabilidade civil e criminal

A aplicacdo de sancdes previstas neste regulamento nao isenta o infractor de eventual responsabilidade civil e
criminal emergente dos actos praticados.

Artigo 43.°
Integragao de lacunas

Os casos ndo previstos neste regulamento serao resolvidos pelo presidente da cdmara municipal, em harmonia
com as normas legais e regulamentares em vigor.

CAPITULOV

Artigo 44.°
Norma transitoria

Salvo casos excepcionais devidamente fundamentados e apreciados pelos servicos municipais, a publicidade
ja existente fica sujeita ao disposto no presente regulamento, devendo a sua regularizacdo processar-se no

prazo de um ano apoés a sua entrada em vigor.

Artigo 45.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor no dia imediato a sua publicitacao nos termos legais.

Artigo 46.°
Norma revogatoria

A partir da entrada em vigor do presente regulamento, ficam revogadas todas as disposi¢des regulamentares
anteriores referentes a publicidade no municipio de Torres Novas.
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